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PieméroS$anas joma

Kam paredzétas Sis pamatnostadnes?
1. Sis pamatnostadnes pieméro:
e sabiedribam, uz kuram attiecas kada no $adam prasibam:
i. Direktivas 2014/65/ES! (FITD 1) 9. panta 3. punkts;
ii. FITD Il 16. panta 3. punkts;
iii. FITD Il 24. panta 1. punkts un 24. panta 2. punkts;

iv. Komisijas Deledétas direktivas (ES) 2017/593? (FITD Il Delegéta direktiva) 9. un
10. pants;

o kompetentajam iestadem, kas Tsteno miné&to sabiedribu parraudzibu un uzraudzibu.
Ko nosaka §is pamatnostadnes?

2. Sis pamatnostadnes pieméro saistiba ar $o pamatnostadnu 1. punktd minétajam
prasibam; ipasi tas attiecas uz ieguldijumu produktu izstradasSanu vai izplatiSanu.

Kad Sis pamatnostadnes stajas speka?

3. Sis pamatnostadnes pieméro no 2018. gada 3. janvara.
I.  Meérkis

4. So pamatnostadnu mérkis ir sniegt 1. punktd minétajam sabiedribam lielaku skaidribu par
produktu parvaldibas pienakumiem.

5. Eiropas Veértspapiru un tirgu iestade (ESMA) sagaida, ka Sis pamatnostadnes veicinas
lielaku konvergenci, ievieSot un piemérojot FITD Il prasibas attieciba uz produktu
parvaldibu. ESMA sagaida, ka, izpildot Sajas pamatnostadnés definétas prasibas, atbilstigi
tiks stiprinata iegulditaju aizsardziba. V pielikuma ir ieklauti vairaki ilustrativi pieméri.
Minétie pieméri nav So pamatnostadnu dala, bet ir paredzéti tam, lai palidzétu sabiedribam
un kompetentajam iestadém saprast, ka piemérot 8Is pamatnostadnes.

! Eiropas Parlamenta un Padomes 2014. gada 15. maija Direktiva 2014/65/ES par finandu instrumentu tirgiem un ar ko groza
Direktivu 2002/92/EK un Direktivu 2011/61/ES (OV L 173, 12.6.2014., 349. Ipp.).

2 Komisijas 2016. gada 7. aprila Delegéta direktiva (ES) 2017/593, ar ko attieciba uz finangu instrumentu un klientiem piederosu
[Tdzek|u aizsardzibu, produktu parvaldibas prasibam un noteikumiem, kurus pieméro maksu, komisijas naudas vai jebkadu
finansialu vai nefinansialu labumu sniegSanai vai sanemsanai, papildina Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivu 2014/65/ES
(OV L 87, 31.3.2017., 500.-517. Ipp.).
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Definicijas

Sajas pamatnostadnés pieméro $adas definicijas:

“sabiedribas” ir sabiedribas, uz kuram attiecas 1. punkta noteiktas prasibas, tostarp
ieguldijumu  brokeru sabiedribas (ka definéts FITDIl 4. panta 1. punkta
1) apakSpunkta), art kreditiestades, kas sniedz ieguldijumu pakalpojumus un veic
ieguldijumu darbibas (FITD Il 4. panta 1. punkta 2) apakSpunkta nozimé), ieguldijumu
brokeru sabiedribas un kreditiestades, kas pardod strukturétos noguldijumus vai
konsulté klientus par tiem), PVKIU parvaldibas sabiedribas un argjie alternativo
ieguldjumu fondu parvaldnieki (AIFP) (ka definéts AIFPD 2 5. panta 1. punkta
a) apakSpunkta), kas sniedz individualo portfelu parvaldibas ieguldijumu pakalpojumus
vai blakus pakalpojumus (PVKIU direktivas* 6. panta 3. punkta a) un b) apakSpunkta
nozimé un AIFPD 6. panta 4. punkta a) un b) apakSpunkta nozimeé);

“ieguldijumu  produkts” ir finanSu instruments (FITD Il 4.panta 1. punkta
15) apakSpunkta nozimé) vai strukturétais noguldijums (FITD Il 4. panta 1. punkta
43) apakSpunkta nozimé);

"izstradatajs”, nemot véra FITD Il Delegétas direktivas 15. apsvérumu un 9. panta
1. punktu, ir sabiedriba, kas izstrada ieguldijumu produktu, radot, izstradajot, emitgjot
un veidojot produktu, tai skaitd gadijumos, kad tas konsulté korporativos emitentus par
jaunu finansu instrumentu laiSanu tirgd;

“izplatitajs", nemot véra FITD Il Delegétas direktivas 15. apsvérumu un 10. panta
1. punktu, ir sabiedriba, kas piedava, iesaka vai pardod ieguldijumu produktu un
pakalpojumu klientam.

Atbilstiba un zinoSanas prasibas

Pamatnostadnu statuss

7.

Saja dokumenta ir izklastitas pamatnostadnes, kas izdotas saskana ar ESMA Regulas
16. pantu. Saskana ar ESMA Regulas 16. panta 3. punktu kompetentajam iestadém un
finanSu tirgus dalibniekiem ir jadara viss iesp€jamais, lai nodroSinatu atbilstibu STm
pamatnostadnem.

Kompetentajam iestadem, kuram pieméro $is pamatnostadnes, ir janodrosina atbilstiba,
ieklaujot tas sava uzraudzibas praksé, tostarp gadijumos, kad konkrétas pamatnostadnes
attiecas galvenokart uz finansu tirgu daltbniekiem.

8 Eiropas Parlamenta un Padomes 2011. gada 8. janija Direktiva 2011/61/ES par alternativo ieguldijumu fondu parvaldniekiem
un par grozijumiem Direktiva 2003/41/EK, Direktiva 2009/65/EK, Regula (EK) Nr. 1060/2009 un Regulad (ES) Nr. 1095/2010
(OV L 174, 1.7.2011., 1.-73. Ipp.).

4 Eiropas Parlamenta un Padomes 2009. gada 13. jdlija Direktiva 2009/65/EK par normativo un administrativo aktu koordinaciju
attieciba uz parvedamu vértspapiru kolektivo ieguldijumu uznémumiem (PVKIU) (OV L 302, 17.11.2009., 32. Ipp.).
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Prasibas sniegt zinojumus

9. To kompetento iestazu pienakums, attieciba uz kuram pieméro 8is pamatnostadnes, ir
divos ménesos péc tam, kad §1s pamatnostadnes ir publiceétas ESMA timekla vietné visas
ES oficialajas valodas, pazinot ESMA par to, vai tas ievéro vai plano ievérot Sis
pamatnostadnes, un gadijumos, ja tas §is pamatnostadnes neievéro vai neplano ieveérot,
izklastot $§adas ricibas iemeslus.

10. Sabiedribam nav jazino ESMA, vai tas ievéro Sis pamatnostadnes.
IV. Pamatnostadnes par FITD Il 16. panta 3. punkta un 24. panta 2. punkta piemérosanu

V.1l. Visparigi

11. Sis pamatnostadnes saskana ar FITD Il Delegétas direktivas 9. panta 1. punkta
2) apakSpunktu un 10. punkta 1. punkta 1) apakSpunktu japieméro pareizi un sameérigi,
nemot véra ieguldijumu produkta, ieguldijumu pakalpojuma un produkta mérktirgus batibu.

12. Ja sabiedriba ir gan ieguldijumu produktu izstradatajs, gan izplatitajs, talak izklastitas
pamatnostadnes ir japieméro, ciktal minétad sabiedriba pilda visus piemérojamos
izstradataja un izplatitaja pienakumus.

V.2. Pamatnostadnes izstradatajiem
Izstradataja identificétais potencialais mérktirgus — kategorijas, kas janem véra

13. Izstradataji nedrikst identificét potencialo mérktirgu, balstoties tikai uz kvantitativajiem
kritérijiem, bet §is identificeSanas pamata ir jabit ari pietiekamiem kvalitativajiem
apsveérumiem. Jo TpaSi saistiba ar pakalpojumiem masu marketingam var bt vajadziga
procesu automatizacija, un tas pamata parasti ir formulas vai algoritmiskas metodes, kuras
izmanto, lai apstradatu kvantitativus kritérijus attieciba uz produktiem un klientiem. Tadus
skaitliskos datus parasti generé vértéSanas sistémas (pieméram, izmantojot tadas
produktu iezimes ka finanSu instrumentu svarstigums, emitentu novértejums utt. vai
“parvérsot” faktiskos datus skaitliskas sistémas). Attieciba uz mérktirgus identificéSanu
sabiedribam nav japalaujas tikai uz $adiem kvantitativiem kritérijiem, bet tie ir pietiekami
jaizsver ar kvalitativiem apsvérumiem.

14. Veicot savu ieguldijumu produktu mérktirgus identificéSanu, izstradatajiem batu jabalstas
uz Sajas pamatnostadnés noteikto kategoriju sarakstu. Minétais kategoriju saraksts ir
kumulativs — noveértéjot mérktirgu, katram izstradatajam ir jaizmanto visas Sis kategorijas.
To darot, izstradatajam vienmér ir jaanalizé katras kategorijas atbilstiba konkrétam
produktam un péc tam japielago identifikacijas pamatigums proporcionali produkta tipam,
batibai un citam iezimém (k& aprakstits So pamatnostadnu 18.-24. punkta).

15. Siki izklastot/aprakstot katru no Sim kategorijam, izstradatajiem ir janem véra attiecibas
starp dazadam kategorijam, jo tas visas veicina konkréta produkta meérktirgus definésanu.
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16. Izstradatajiem nav jaizslédz neviena no piecam talak minétajam kategorijam. Ja razotajs
uzskata, ka 8is piecas kategorijas ir parak ierobezojoSas, lai varétu identificet jégpilnu
meérktirgu, var pievienot papildu kategorijas. Pienemot |lémumu par to, vai izmantot Sadas
papildu kategorijas, izstradataji var nemt véra ipasibas, kas raksturo informacijas kanalus
ar izplatitajiem. Pieméram, lai atvieglotu informacijas apmainu ar izplatitajiem un sekmétu
atvérto arhitektru, izstradataji var ierobezot papildu kategoriju izmantoSanu Iidz
gadijumiem, kad tas ir batiskas, lai definétu jégpilnu produkta meérktirgu.

17. Izstradatajiem ir jaidentificé potencialais mérktirgus®. Ta ka viniem parasti nav tieSas
saiknes ar klientiem un saskana ar FITD Il Delegétas direktivas 9. panta 9. punkta 2. dalu
tas nozimé, ka vini savu meérktirgu var noteikt, cita starpd pamatojoties uz savam
teorétiskajam zinasanam un pagatnes pieredzi saistiba ar produktu.

18. Izstradatajiem ir jaizmanto $ads piecu kategoriju saraksts:

(@) to klientu veids, kuriem produkts ir paredzéts: sabiedribai ir japreciz€, kada veida
klientiem produkts ir paredzéts. Sis precizéjums javeic atbilstosi FITD Il noteiktajam

klientu kategorijam — “privatais klients", “profesionals klients” un/vai “tiesigs darjjumu
partneris”;

(b) zindSanas un pieredze: sabiedribai japreciz€, kddam butu jabat mérka klientu
zinaSanam par tadiem elementiem ka attiecigais produkta veids, produkta iezimes
un/vai zinaSanas tematiski saistitas jomas, kas palidz izprast produktu. Pieméram,
attieciba uz strukturétiem produktiem ar sarezgitu pelnas profilu sabiedribas varétu
precizét, ka mérka iegulditajiem batu jabat zinaSanam par to, ka darbojas Sis produkta
veids un kadi ir produkta paredzamie rezultati. Attieciba uz pieredzi sabiedriba varétu
aprakstit to, cik lielai batu jabat mérka klientu praktiskajai pieredzei saistiba ar tadiem
elementiem ka attiecigais produkta veids, attiecigas produkta iezimes un/vai pieredze
tematiski saistitas jomas. Sabiedriba varétu precizét, pieméram, laikposmu, cik ilgai
batu jabat klientu pieredzei, darbojoties finansu tirgos. ZinadSanas un pieredze dazos
gadijumos var bat savstarpgji atkariga (piem., iegulditajs, kuram ir ierobezota
pieredze vai pieredzes nav, varétu but piemérots mérka klients, ja var kompensét
trikstodo pieredzi ar plaSam zinasanam);

(c) finan8u stavoklis, liekot uzsvaru uz spéju segt zaudéjumus: sabiedribai ir japrecizé
procentuald zaudéjumu attieciba, kddu mérka klientiem ir javar un jagrib atlauties
(piem., no maziem zaudé&jumiem Iidz pilnigam zaud&jumam), un tas, vai pastav kadas
papildu maksajumu saistibas, kas varétu parsniegt ieguldito summu (piem., papildu
nodro$inajuma pieprasijumi). To var formulét arT kd ieguldamo aktivu maksimalo
proporciju;

(d) noturiba pret risku un produkta riska un ienesiguma profila saderiba ar mérktirgu:
sabiedribai ir japrecizé, kadai batu jabat mérka klientu visparigajai attieksmei pret

5 Sk. FITD Delegétas direktivas 9. panta 9. punktu.
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ieguldijumu riskiem. Pamatattiecksme pret risku batu jaklasificeé (piem., “uz risku
orientéts vai riskants", “lidzsvarots", “konservativs”) un skaidri jaapraksta. Ta ka
dazadam kédé eso$am sabiedribam var bat atSkiriga pieeja attieciba uz riska
definéSanu, sabiedribai ir precizi jaformulé, kadiem kritérijiem ir jabat ieverotiem, lai
klientu varétu $adi klasificét. Lai izpilditu o prasibu, sabiedribam ir jaizmanto riska
raditajs, kas noteikts attiecigi PRIIP regula vai PVKIU direktiva;

(e) klientu mérki un vajadzibas: sabiedribai ir japrecizé mérka klientu ieguldijumu meérki
un vajadzibas, kuru apmierinaanai produkts ir izstradats, tostarp mérka klientu
plasaki finansu mérki vai vinu ievérota kopéja ieguldijumu stratégija. Pieméram, var
dot atsauci uz sagaidamo ieguldijumu periodu (uz cik gadiem tiks saglabats
ieguldijums). Sos mérkus var sikak reglamentét, preciz€jot konkrétus ieguldijuma
aspektus un meérka klientu gaidas. Konkrétie klientu mérki un vajadzibas, kuru
piepildisanas nolika produkts ir paredzéts, var variét no konkrétam idz visparigakam.
Pieméram, produkts var bt izveidots tapéc, lai atbilstu konkréta vecuma cilvéku
demografiskajam vajadzibam; lai sasniegtu nodoklu efektivitati, balstoties uz klienta
rezidences vietu nodoklu vajadzibam; vai izveidots ar ipasam produkta iezimém, lai
sasniegtu konkrétus ieguldijumu mérkus, pieméram, attiecigi “valttas aizsargasana”,

” =

“zalais ieguldijums”, “étiskais ieguldijums” utt.

19. Atkariba no konkréta izstradata produkta TpasSibam, izmantojot vienas vai vairaku
iepriekSminéto kategoriju aprakstu, var identificét plaSu mérka klientu grupu, kas varétu
ietvert arT ierobezotaku grupu. Pieméram, ja tiek uzskatits, ka produkts ir saderigs mérka
klientiem, kuriem ir visparigas attiecigas zinaSanas un pieredze, protams, tas bus saderigs
art klientiem, kuriem ir augsta limena zinaSanas un pieredze.

20. Lai izvairitos no nepareizas interpretacijas un parpratumu riska, definéjot mérktirgu,
izmantojot piecas ieprieck8minétas kategorijas, izstradatajiem ir skaidri jadefiné izmantotie
jédzieni un terminologija.

Potenciala meérktirgus identificéSana — diferencéSana, balstoties uz izstradata
produkta batibu

21. Potencialais mérktirgus ir jaidentificé pareizi un sameérigi, nemot véra ieguldijumu projekta
batibu. Tas nozimé, ka, identificéjot mérktirgu, ir janem véra produkta raksturigas Tpasibas,
tostarp ta sarezgitiba (art izdevumu un izmaksu struktdra), riska un ienesiguma profils jeb
likviditate vai td novatoriskais raksturs.

22. Tatad sarezgitakiem produktiem, pieméram, strukturétiem produktiem ar sarezgitiem
ienesiguma profiliem mérktirgus ir jaidentificé detalizétak. Vienkarsakiem, izplatitakiem
produktiem, visticamak, mérktirgus tiks identificéts ne tik detalizéti®:

6 Sk. FITD Il Delegétas regulas 19. apsvérumu.
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e attieciba uz daziem ieguldijumu produktu veidiem izstradatajs var identificét
iepriekSminétas mérktirgus kategorijas, kas minétas 18. punkta, izmantojot kopé&ju
pieeju viena veida finanSu instrumentiem ar pietiekami salidzinamam produkta
iezimém (piem., pamatojoties uz kadu aréju etalonu, vai tapéc, ka tie pieder birzas
segmentam ar konkrétam prasibam);

e atkariba no ieguldijumu produkta vienas vai vairaku iepriekSminéto kategoriju

apraksts var bat visparigaks. Jo vienkarsaks ir produkts, jo mazak detalizéta var bat
kategorija.

23. Tomér visos gadijumos mérktirgus ir jaidentificé pietiekami detalizéta [imeni, lai izvairitos
no tadu iegulditaju grupu ieklauSanas, ar kuru vajadzibam, 1pasibam un mérkiem produkts
nav saderigs.

24. Produktiem, kas ir sagatavoti péc pasutijuma vai pielagoti, produkta mérktirgus parasti bus
klients, kur$ pasitijis konkréto produktu, ja vien nav paredzeéta art produkta izplatiSana
citiem klientiem.

Izstradataja izplatiSanas stratégijas un ta mérktirgus definicijas sakritiba

25. Saskana ar FITD Il 16. panta 3. punktu izstradatajam ir janodroSina, lai ta paredzéta
izplatiS8anas stratégija atbilstu identificétajam mérkim, un saskana ar FITD Il 24. panta
2. punktu izstradatajam ir javeic sapratigi pasakumi, nodroSinot finanSu produkta
izplatiS8anu konkrétd mérktirgd. lzstradatajam ir jadefiné sava izplatiS8anas stratégija, lai ta
veicinatu katra produkta pardoSanu attieciga produkta mérktirgu. Tas ietver arT to, ka
izstradatajs var izvéleties sava produkta izplatitajus, izstradatajam ir jadara viss
iesp€jamais, lai izvéletos izplatitajus, kuru piedavatais klientu un pakalpojumu veids ir
saderigs ar produkta mérktirgu.

26. Defingjot izplatiS8anas stratégiju, izstradatajam ir janosaka, kada apjoma izplatitajam ir
nepiecieSama klientu informacija, lai tas pienacigi varétu novertét sava produkta mérktirgu.
Tadeéjadi izstradatajam ir japiedava tads ieguldijumu pakalpojumu veids, kuru var izmantot,
lai mérka klienti iegadatos vai varétu iegadaties finansu instrumentu. Ja tiek uzskatits, ka
produkts ir piemérots pardoSanai bez konsultaciju sniegSanas, sabiedriba var ari precizét
to, kddam iegades kanalam ta dod priekSroku.

V.3. Pamatnostadnes izplatitajiem

Laika noteikSana un izplatitaja veiktas mérktirgus novértéSanas saistiba ar citiem
produkta parvaldibas procesiem

27. Izplatitaja mérktirgus (t. i., attieciga produkta “faktiskais” mérktirgus) ir jaidentificé visparéja
léEmumu pienemsSanas procesa attieciba uz pakalpojumu un produktu klastu, ko izplatitajs
grasas izplatit. Tadéejadi faktiska mérktirgus identificéSana ir javeic agrina posma, kad
vadibas struktdra definé sabiedribas uznémeéjdarbibas politiku un izplatiS8anas stratégijas,
un uz ex-ante pamata (t. i., pirms ikdienas darijjumdarbibas sak$anas).
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28. Jo 1pasi izplatitajiem ir jauznemas atbildiba jau no pasa sakuma nodroSinat, ka produkti,
kurus ir planots piedavat, un ar tiem saistitie pakalpojumi, kas tiks sniegti, visparéji atbilst
mérka klientu vajadzibam, ipaSibam un mérkiem.

29. Lémumu pienemSanas procesam attiecibd uz pakalpojumu un produktu kopumu
savienojuma ar meérktirgus identificéSanas procesu ir tiesi jaietekmé sabiedribas ikdienas
dartjumdarbibas veids, jo vadibas struktlras |lémumi tiek Tstenoti sabiedribas lemumu kédé
un hierarhija. Siem procesiem kopa bis tie$a ietekme uz piedavato produktu un
pakalpojumu saderibu, un tie ietekmé&s visus citus bultiskos procesus saistiba ar
sniegtajiem pakalpojumiem, T1pasSi budzeta I[idzeklu sadales mérku un personala
atalgojuma politikas definéSanu.

30. Sabiedribam jo TpaSi ir japieverS uzmaniba ieguldijumu pakalpojumiem, ar kuru
starpniecibu produkti tiks piedavati to attiecigajos mérktirgos. Saja kontekstda ESMA
sagaida, ka tiek pienacigi nemta véra produktu batiba, pievérSot 1pasu uzmanibu tiem
produktiem, kurus raksturo sarezditiba / ar riskiem saistitas iezimes vai citas buatiskas
iezimes (piem., nelikvididate un inovacija).” Pieméram, ja izplatitajam ir zinama detalizéta
informacija par atseviskiem klientiem (piem., pateicoties esosam attiecibam ar viniem,
sniedzot ieguldijumu konsultacijas), vind varétu nolemt, ka, nemot véra produkta riska un
ienesiguma profilu, §1s klientu grupas intereses tiktu vislabak apmierinatas tad, ja viniem
rikojumu izpildes pakalpojumi bez konsulté$anas netiktu piedavati. Lidzigi izplatitajs varétu
izlemt, ka atseviski vienkarSi produkti, kurus potenciali varétu piedavat “tikai rikojumu
izpildes bez konsultéSanas” rezima, tiks piedavati tikai tad, ja bUs izpilditas piemérotibas
vai atbilstibas prasibas, lai nodrosinatu klientiem augstaka [imena aizsardzibu.

31. Seviski izplatitajiem ir janolemj, kuri produkti tiks ieteikti (arT piedavajot portfela parvaldibu)
vai piedavati, vai aktivi pardoti atseviskam klientu grupam (kuras raksturo kopigas iezimes
zinasSanu, pieredzes, finanSu stavokla u. c. zinad). Izplatitajiem ir art janolemj, kuri produkti
tiks dariti pieejami (esoSajiem vai iesp&jamajiem) klientiem péc vinu iniciativas, sniedzot
rikojumu izpildes pakalpojumus bez konsultéSanas vai aktivas pardoSanas, nemot véra,
ka $adas situacijas pieejamas klienta informacijas limenis var bat loti ierobezots.

32. Jebkura gadijuma, kad, balstoties uz visu informaciju un datiem, kas ir izplatitaja riciba un
ir apkopota, izmantojot ieguldijumu pakalpojumus vai papildpakalpojumus, vai no citiem
avotiem, tostarp informaciju, kas iegita no izstradatajiem, izplatitajs noverte, ka konkrétais
produkts nekad nebus saderigs ar ta esoSo vai iesp&jamo klientu vajadzibam un ipasSibam,
tam ir jaatturas no minéta produkta ieklauSanas sava produktu klasta (t. i., to produktu

" Tas ir saskana ar FITD Il Delegétas direktivas 18. apsvérumu, kura skaidrots $adi: “Nemot véra Direktiva 2014/65/ES noteiktas
prasibas un iegulditdju aizsardzibas intereses, produktu parvaldibas noteikumi batu japieméro visiem produktiem, ko pardod
primarajos un sekundarajos tirgos, neatkarigi no pardota produkta vai sniegta pakalpojuma veida un prasibam, kuras pieméro
pardosanas vietd. Tomér minétos noteikumus var piemérot samérigi un atkariba no produkta sarezgitibas un no ta, ciktal var
iegat publiski pieejamu informaciju, nemot véra instrumenta batibu, ieguldijumu pakalpojumu un mérktirgu. Proporcionalitate
nozimé to, ka Sie noteikumi varétu bat sameéra vienkarsi attieciba uz konkrétiem vienkarSiem produktiem, kurus izplata tikai to
rikojumu izpildes noldka, ja $adi produkti atbilstu visparéja patérina mazumtirdzniecibas tirgus vajadzibam un Tpatnibam.”
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kopuma, kuri tiks piedavati, kam tiks piedavati un ar kadu ieguldijumu pakalpojumu
starpniecibu tiks piedavati).

Produktu parvaldibas prasibu un piemérotibas vai atbilstibas novéertéjuma saistiba

33.

Izplatitaja pienakums identificét faktisko mérktirgu un nodro$inat, ka produkts tiek izplatits
saskana ar faktisko meérktirgu, netiek aizstats ar piemeérotibas vai atbilstibas novértésanu,
un minéta mérktirgus identificéSana ir javeic papildus $adai novértéSanai un pirms tas. Jo
ipasi ar katra konkréta produkta mérktirgus un saistitas izplatiSanas stratégijas
identificeSanu ir janodroSina tas, lai produkts nonaktu pie tada veida klientiem, kuru
vajadzibam, pasSibam un mérkiem tas ir ticis veidots, nevis pie citas klientu grupas, ar kuru
produkts var nebut saderigs.

Izplatitaja identificétais mérktirgus — kategorijas, kas janem véra

34.

35.

36.

37.

Izplatitajiem par pamatu savu produktu mérktirgus definésanai ir jaizmanto tas pats Sajas
pamatnostadnés noteikto kategoriju saraksts, kas izstradatajiem (sk. 18. punktu). Tomér
izplatitajiem mérktirgus ir jadefiné daudz konkrétak un ir janem véra to klientu veids, kuriem
vini sniedz ieguldijumu pakalpojumus, ieguldijumu produktu batiba un sniegto ieguldijumu
pakalpojumu veids.

Ta ka izstradatajam ir japrecizeé potencialais mérktirgus, balstoties uz savam teorétiskajam
zindSanam un pieredzi ar [idzigu produktu, tas noteiks produkta meérktirgu bez konkrétam
zinadanam par individualiem klientiem. Tapéc izstradataja novértéjums tiks veikts, daudz
visparigak skatoties uz to, k& produkta iezimes/batiba atbildis konkrétiem iegulditaju
veidiem, balstoties uz savam zinadanam par finandu tirgiem un iepriek3€jo pieredzi ar
[[dzigiem produktiem. Tadé&jadi robezvértibu kopums tiek noteikts daudz abstraktaka
Tmen.

Izplatitajam, no otras puses, ir japrecizé faktiskais mérktirgus, nemot véra izstradataja
noteikta potenciala mérktirgus robezvertibas. Izplatitajiem ir jabalsta savs mérktirgus uz
vinu riciba eso$o informaciju un zindSanam par savu klientu bazi un uz informaciju, kas
sanemta no izstradataja (ja tada ir), vai informaciju, kuru izplatitajs ir ieguvis pats, veicot
dokumentu izpéti (pasi gadijumos, kad izplatitajs ir jauna sabiedriba, kurai vél nav
pietiekami daudz faktiskas informacijas par saviem klientiem). Izplatitajiem ir jaizmanto
izstradataja visparigakais mérktirgus novértéjums kopa ar esoSo informaciju par saviem
klientiem vai iesp&jamajiem klientiem, lai identificétu savu mérktirgu produktam, kas ir tadu
klientu grupa, kuriem vini faktiski grasas piedavat produktu, sniedzot savus pakalpojumus.

Saja nolika izplatitajiem ir rpigi jaanalizé savu klientu bazes, proti, eso$o klientu, ka ar
iespéjamo klientu pasibas (piem., izplatitajam var bt klienti, kuriem ir bankas noguldijumi
un kuriem tie plano piedavat ieguldijumu pakalpojumus). Izplatitajiem ir jaizmanto jebkura
informacija un dati, kas tiek uzskatiti par sapratigi noderigiem un $im mérkiem pieejamiem,
kuri var bat izplatitdja riciba un ir savakti, sniedzot ieguldijumu pakalpojumus vai
papildpakalpojumus. Turklat vini var izmantot jebkuru informaciju un datus, kas tiek
uzskatiti par sapratigi noderigiem un pieejamiem un kas var bt izplatitaju riciba un ir
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savakti no citiem avotiem, ne tikai saistiba ar ieguldijumu pakalpojumu vai
papildpakalpojumu sniegSanu.

Precizéjot izstradataja meérktirgu, izplatitdjam nav janovirzds no ta veiktajiem
pamatlémumiem. Tomeér izplatitaji nevar vienkarSi palauties uz izstradataja merktirgu,
nenemot véra to, ka izstradataja definétais mérktirgus atbildTs vinu klientu bazei. Sai nolika
izplatitajiem ir jaievie$ un jauztur Tpass process, kas ir jaisteno visos gadijumos. Sim
procesam pieméro proporcionalitates nosacijumu, proti, veic rupigu parbaudi un,
vajadzibas gadijuma, izplatitajs precizé izstradataja meérktirgu detalizétdk attieciba uz
sarezgitakiem produktiem un mazak detalizéti — vienkarsakiem, izplatitakiem produktiem.
Ja 83 procesa rezultata izplatitdjs nonak pie slédziena, ka izstradataja merktirgus nav
japrecize, izplatitajs var izmantot izstradataja mérktirgu tadu, kads tas ir.

Parasti izplatitajs veic mérktirgus novertéjumu péc tam, kad izstradatajs vinu ir informéjis
par savu mérktirgu. Tomér ir iespéjams, ka gan izstradatajs, gan izplatitajs definé
izstradataja un izplatitdja meérktirgu vienlaicigi, ieklaujot iesp&jamus parbaudes un
precizéSanas procesus. Tas, pieméram, varétu notikt gadijumos, kad izstradatajs un
izplatitajs kopigi izstradad kopigu meérktirgus standartu produktiem, ar kuriem vini parasti
apmainas. Gan izstradatajs, gan izplatitdjs saglaba savu atbildibu pret saviem
pienakumiem identificét mérktirgu, ka aprakstits FITD Il un FITD Il Delegétaja direktiva un
precizéts Sajas pamatnostadnés attieciba uz mérktirgus identificéSanu. Izstradatajam
joprojam ir javeic pamatoti pasakumi, lai nodroSinatu to, ka produkti tiek izplatiti
identificétaja mérktirgd, un izplatitadjam ir janodroSina tas, lai produkti tiktu piedavati vai
ieteikti tikai tad, ja tas ir klientu intereseés.

Kad izplatitaji definé savu produktu klastu, viniem ir japievers TpaSa uzmaniba situacijam,
kurds vini varétu nespét veikt rdpigu meérktirgus novértéjumu, pamatojoties uz to
pakalpojumu veidu, kurus vini sniedz (jo TpaSi — rikojumu izpildes bez konsultéSanas
pakalpojumiem ar piemérotibas testu vai tikai rikojumu izpildes reZima). Tas ir ipasi svarigi
attieciba uz produktiem, kurus raksturo sarezgitiba vai ar riskiem saistitas iezimes (vai
citas batiskas iezimes, piem., nelikviditate vai inovacija), ka ari situacijas, kad varétu
rasties nozimigs intereSu konflikts (piem., saistiba ar produktiem, kurus emitéjusi pati
sabiedriba vai citas vienibas konkrétaja grupa). Tados apstaklos vissvarigakais ir tas, lai
izplatitaji pietiekami nemtu véra visu batisko informaciju, ko sniedzis produkta izstradatajs,
gan attieciba uz mérktirgu, gan — uz izplatiS8anas stratégiju.

Meérktirgus identificéSana — diferencéSana, balstoties uz izplatita produkta butibu

41.

42.

Izplatitaja veiktd mérktirgus novértéjuma identificéSana arf ir javeic pareizi un sameérigi,
nemot véra ieguldijumu produkta butibu, saskana ar 21.-24. punkta izklastito.

Kad izstradatajs ir identificéjis mérktirgu vienkarsakiem, izplatitakiem produktiem, nav

obligati nepiecieSams, lai izplatitdja mérktirgus identificéSanas rezultata izstradataja
mérktirgus tiktu precizéts.
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Izplatitaja veikta meérktirgus identificéSana un novértéSana — savstarpéja ietekme ar
ieguldijumu pakalpojumiem

43.

44,

45,

46.

Ka minéts ieprieks, izplatitajiem ir jaidentificé un janovérté tas klientu grupas apstakli un
vajadzibas, kurai vini faktiski grasas piedavat vai ieteikt produktu, lai nodrosinatu, ka
minétais produkts atbilst attiecigajem mérka klientiem. Sis piendkums ir japieméro
sameérigi, atkaribd ne vien no produkta bitibas (sk. 41. punktu iepriek$), bet arf no to
ieguldijumu pakalpojumu veida, kurus sabiedribas piedava.

Tadél ir janem veéra tas, ka, no vienas puses, faktiska meérktirgus ex-ante novéertéjumu
ietekmé sniegtie pakalpojumi, jo novertéjumu var veikt vairak vai mazak rapigi, atkariba no
pieejamas klientu informacijas limena, un tas savukart ir atkarigs no sniegto pakalpojumu
veida un ar to sniegSanu saistita etikas kodeksa (pieméram, ieguldijumu konsultacijas un
portfela parvaldiba lauj iegit plasaku informacijas kopumu par klientiem neka citi
pakalpojumi). No otras puses, meérktirgus novértéjumu ietekmé& [émums par to
pakalpojumu veidu, kas tiks sniegti, saistiba ar produkta batibu un identificéto mérka
klientu apstakliem un vajadzibam, nemot véra to, ka iegulditdju aizsardzibas [imenis
dazadiem ieguldijumu pakalpojumiem ir atSkirigs — atkariba no noteikumiem, kas
piemérojami pardoSanas vieta. Jo 1pasi ieguldijumu konsultaciju un portfela parvaldibas
pakalpojumi lauj nodrosinat augstaku aizsardzibas limeni iegulditajiem, salidzinot ar citiem
pakalpojumiem, kurus sniedz piemérotibas rezima vai tikai rikojumu izpildes rezima.

Tapéc tiek sagaidits, ka tad, kad izplatitaji definé savu produktu klastu, vini pievers Tpasu
uzmanibu situdcijam, kuras vini var nebat spéjigi veikt rapigu mérktirgus novértéjumu,
pamatojoties uz sniegto pakalpojumu veidu. Jo Tpasi tad, kad izplatitaji veic tikai rikojumu
izpildes pakalpojumus ar piemérotibas novértéjumu (pieméram, izmantojot brokeru
pakalpojumu platformu), viniem ir janem véra, ka vini parasti varés veikt faktiska mérktirgus
novértéjumu, kuru ierobezos tikai viena kategorija — klienta zinadSanas un pieredze (sk.
18. punkta b) apakSpunktu); ja vini sniedz tikai rikojumu izpildes bez konsultéSanas
pakalpojumus tikai rikojumu izpildes rezima, pat klienta zinaSanu un pieredzes
novértéjums parasti nebas iespéjams.® Saja zina sabiedribam Tpasa uzmaniba ir japievérs
izstradataja ieteiktajai izplatiSanas stratégijai (sk. 26., 49., 50. un 51. punktu).

Tas ir ipasi svarigi attieciba uz produktiem, kurus raksturo sarezgitiba / ar riskiem saistitas
iezimes (vai citas bitiskas iezimes, piem., inovacija), ka art situacijas, kad varétu rasties
ievérojami intereSu konflikti (piem., saistiba ar produktiem, kurus emitéjuSas vienibas
sabiedribas grupas ieksiené, vai kad izplatitaji sanem stimulus no treSam personam),
paturot prata ar ierobezoto aizsardzibas [imeni, kas tiek piedavats klientiem piemérotibas
testa pardoSanas vieta (vai aizsardzibas neesamibu — tikai rikojumu izpildes gadijuma).
Tados apstaklos vissvarigakais ir tas, lai izplatitaji pietiekami nemtu véra visu butisko
informaciju, ko sniedz produkta izstradatajs, gan attieciba uz potencialo mérktirgu, gan —

8 Ka skaidrots iepriek$ (sk. 36. punktu), mérktirgus definéanai papildus informacijai, kas apkopota, sniedzot ieguldijumu
pakalpojumus vai papildpakalpojumus, izplatitaji var izmantot jebkuru papildu informaciju un datus, kas Skiet sapratigi derigi, ir
vinu riciba un ir apkopoti no citiem avotiem. Tapéc pat sabiedribas, kas sniedz tikai ieguldijumu pakalpojumus piemérotibas vai
tikai rikojumu izpildes reZzima var bat tada stavokli, lai varétu veikt ripigaku mérktirgus novértéjumu.
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uz izplatiS8anas stratégiju. Pieméram, kad izstradataja mérktirgus apraksta produktu ar
Tpasam iezimém, saistiba ar kuru ir vajadzigs, lai klientam bitu ne vien pamatigas
zindSanas un pieredze, bet arT Tpass finanSu stavoklis, ka arT unikali mérki/vajadzibas,
izplatitajs var nolemt Tstenot piesardzigu pieeju un neieklaut to sava produktu klasta (pat
ja sabiedriba varétu but tada situacija, lai varétu ex-ante novertét $a produkta atbilstibu tas
klientu bazei, nemot véra vinu zindSanas un pieredzi).

Turklat, nemot véra to, ka klienta aizsardziba mazinas, ja pieejama informacija nav
pietiekama, lai nodroSinatu pilnigu mérktirgus novértéjumu, izplatitaji var ari nolemt |aut
klientiem rikoties bez konsultéSanas, ieprieks vinus bridinot, ka sabiedriba nevar novértét,
vai 8adi produkti viniem pilniba atbilst.

Gluzi pretéji, ja izplatitaji grasas jebkada veida griezties pie klientiem vai iespéjamajiem
klientiem, lai ieteiktu vai aktivi pardotu produktu vai apsvértu $a produkta ieklauSanu
saistiba ar portfela parvaldibas nodroSinasanu, vienmeér ir javeic pilnigs meérktirgus
novertéjums.

Izplatitaja izplatiSanas stratégija

49.

50.

51.

Izplatitajam ir janem véra izstradataja identificéta izplatiSanas stratégija un ta ir kritiski
japarskata. Tomér galu gala izplatitadjam ir jadefiné paSam sava izplatiSanas stratégija,
nemot véra savas klientu bazes informaciju un sniegto pakalpojumu veidu, tostarp
gadijumos, kad izstradatajs ir vieniba, uz kuru neattiecas FITD Il un kuram tadéjadi nav
pienakuma identificét izplatiSanas stratégiju.

Jo Tpasi, pienacigi nemot véra izstradataja ieteikto izplatiSanas stratégiju, izplatitajs var
nolemt ieverot piesardzigaku pieeju, sniedzot tadus ieguldijumu pakalpojumus, kas
nodroSina iegulditajiem augstaku aizsardzibas Iimeni, pieméram, ieguldijumu
konsultacijas. Pieméram, ja izstradatajs uzskata, ka konkréta produkta iezimes ir
saderigas ar izplatiSanas stratégiju, izmantojot pakalpojumus bez konsultaciju sniegSanas,
izplatitajs tomér var nolemt, ka t& esoSo vai iesp&jamo klientu TpaSibas (piem., loti
ierobezotas zinaSanas un pieredzes trGkums ar ieguldijumiem $ada veida produktos,
nestabils finanSu stavoklis un |oti 1sa termina mérki) ir tadas, lai piemérotaka izvéle vinu
labako intereSu nodrosinasanai bitu ieguldijumu konsultacijas.

GluzZi otradi, izplatitajs varétu izlemt konkrétos apstaklos Tstenot mazak piesardzigu pieeju
attieciba uz izstradataja definéto izplatiS$anas stratégiju. Pieméram, ja izstradatajs uzskata,
ka konkrétais produkts ta specifisko iezimju dél ir japiedava tikai, sniedzot ieguldijumu
konsultacijas, izplatitajs tomér var darit minéto produktu pieejamu ka rikojumu izpildes
pakalpojumu Tpasam klientu segmentam. Sadas situacijas ESMA sagaida, ka izplatitajs ta
darts tikai péc produktu iezimju un mérka klientu riipigas analizes. Turklat izplatitajam par
8o lemumu ir japazino izstradatajam tad, kad izplatitajs izpilda savu piendkumu sniegt
izstradatajam pardoSanas datus t3, lai izstradatajs to varétu nemt véra sava produkta
parvaldibas procesa un izvéloties piemérotus izplatitajus (ka aprakstits 21. un 22. punkta).
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Portfela parvaldiba, portfela pieeja, riska ierobezoSana un diversifikacija

52.

53.

54.

55.

leguldijumu konsultaciju sniegSanas laika, pielagojot portfela pieeju un portfela parvaldibu
klientam, izplatitajs var izmantot produktus diversifikacijas un riska ierobezoSanas noluka.
Saja konteksta produktus var pardot arpus produkta meérktirgus, ja portfelis kopuma vai
finanSu instruments kombinacija ar ta riska ierobezotaju atbilst klienta interesem.

Izplatitaja veikta meérktirgus identificéSana neskar piemérotibas novértéjumu. Tas nozime,
ka atseviSkos gadijumos var rasties pielaujamas novirzes attieciba uz identificéta
mérktirgus atbilstibu konkrétajam klientam, ja produkta ieteikS8ana vai pardoSana saskan
ar atbilstibas prasibam, nemot véra portfeli, ka ari visas citas piemérojamas tiesiskas
prasibas (tostarp attieciba uz izpauSanu, intereSu konfliktu identificESanu un parvaldibu,
atlidzibu un stimuliem).

Netiek prasits, lai izplatitajs zinotu izstradatajam par pardoSanu arpus pozitiva mérktirgus,
ja 81 pardoSana veikta diversifikacijas un riska ierobeZoSanas nolikos un ja Sie pardoSanas
gadijumi joprojam ir atbilstigi, nemot vera klienta kopéjo portfeli vai ierobezoto risku.

Par produktu pardoSanu negativaja mérktirgl vienmér ir japazino izstradatajam un tas ir
jaizpauz klientam, pat ja Sie pardoSanas gadijumi domati diversifikacijas vai riska
ierobezoSanas nollkos. Turklat pat diversifikacijas nolikos pardosanas gadijumiem
negativaja mérktirgQ ir jabat retiem (sk. arf 67.—74. punktu).

Izstradataja un izplatitaja regularie parskati, lai attiecigi novertétu, vai produkti un
pakalpojumi sasniedz savu mérktirgu

56.

57.

58.

FITD Il 16. panta 3. punkts un FITD Il Delegétas direktivas 9. un 10. pants nosaka
izstradatajiem un izplatitajiem pienakumu regulari izvértét produktus, lai novértétu, vai Sie
produkti joprojam atbilst identificéta mérktirgus vajadzibam, 1pasibam un mérkiem un vai
paredzéta izplatiS$anas stratégija joprojam ir piemérota.

Izstradatajiem ir samérigi jaizskata, kada informacija viniem ir vajadziga, lai pabeigtu savu
parskatu, un ka $adu informaciju var apkopot. Saskana ar FITD Il Delegétas direktivas
20. apsverumu attieciga informacija varétu ietvert, pieméram, datus par izmantotajiem
izplatiSanas kanaliem, par arpus meérktirgus veiktas pardoSanas proporciju, kopsavilkuma
informaciju par klientu veidiem, kopsavilkumu par sanemtajam sadzibam un par atbildém
uz izstradataja ierosinatajiem jautdjumiem, kas sanemtas no Saja noluka izraudzitiem
klientiem. Tada informacija var bit apkopota forma, un tai nav jabat detalizétai — par katru
instrumentu vai par katru pardosanu.

Lai atbalstitu FITD izstradataju parskatu sagatavoSanu, izplatitajiem viniem ir jasniedz
pardoSanas dati un atbilstoSos gadijumos — jebkura cita bitiska informacija, kas varétu
bat izplatitaja pasa periodiska parskata rezultats. Turklat izplatitajiem ir janem véra dati un
informacija, kas var sniegt noradi par to, ka vini ir nepareizi identificéjusi konkréta produkta
vai pakalpojuma mérktirgu vai ka Sis produkts vai pakalpojums vairs neatbilst identificéta
mérktirgus apstakliem, pieméram, ja produkts ir kluvis nelikvids vai loti svarstigs saistiba
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ar izmainam tirgd. Uz jebkadu $adu informaciju attiecas proporcionalitates princips, ta
parasti var bt apkopota forma un tai parasti nav jabat detalizétai — par katru instrumentu
vai katru pardoSanu. Tomér katram instrumentam specifiskd informacija ir jasniedz
gadijumos, kad ta ir ipasi bitiska saistiba ar konkréto individualo instrumentu (piem., ja
izplatitajs secina, ka konkréta produkta mérktirgus bija noteikts nepareizi).

Attieciba uz zinoSanu par pardoSanu arpus izstradataja mérktirgus izplatitajiem ir jaspéj
zinot par visiem [émumiem, kurus vini pienémusi, lai pardotu arpus meérktirgus vai lai
paplasinatu izstradataja ieteikto izplatiSanas stratégiju, un datus par pardoSanu arpus
meérktirgus (tostarp pardoSanu negativaja mérktirgd), nemot véra iznémumus, kas minéti
54. punkta.

Tadu produktu izplatiSana, kurus izstradajusas vienibas, uz kuram neattiecas FITD II
produktu parvaldibas prasibas

60.

61.

Tiek sagaidits, lai sabiedribas, kas izplata produktus, kurus nerazo vienibas, uz kuram
attiecas FITD Il produktu parvaldibas prasibas, piemérotu vajadzigo piesardzibu, lai
nodroSinatu atbilstoSu pakalpojumu un droSibas Iimeni saviem klientiem, salidzinot ar
situaciju, kad produkts ir izveidots saskana ar FITD Il produktu parvaldibas prasibam.

Ja produkts nav izveidots saskana ar FITD Il produktu parvaldibas prasibam (pieméram,
tadu ieguldijumu produktu gadijuma, kurus emit&joSas vienibas, uz kuram neattiecas
FITD Il produktu parvaldibas prasibas), tas var ietekmét informacijas apkopoS$anas
procesu vai mérktirgus identificéSanu:

o meérktirgus definéSana: izplatitajs nosaka mérktirgu art tad, ja izstradatajs merktirgu nav
defingjis® (sk. 34. punktu). Tapéc pat gadijumos, kad sabiedriba nesanem mérktirgus
aprakstu no izstradataja vai informaciju par produkta apstiprinaSanas procesu, tai ir
jadefiné “savs” merktirgus. Tas jadara pareizi un samerigi (sk. 21. punktu);

e informacijas apkopoSanas process: izplatitdji veic visus pamatotos pasakumus, lai
nodroSinatu to, ka produkta informacijas Iimenis, ko iegust no izstradataja, atbilst
uzticamam un atbilstoS§am standartam, lai nodroSinatu, ka produkti tiks izplatiti saskana
ar mérktirgus Tpasibam, mérkiem un vajadzibam?®. Ja visa attieciga informacija nav
publiski pieejama (pieméram, izmantojot PRIIP! pamatinformaciju iegulditajiem vai
prospektu), pamatotajos pasakumos ir jaieklauj arf noligums ar izstradataju vai ta
agentu, lai sanemtu visu attiecigo informaciju, kas lautu izplatitajam veikt savu
mérktirgus novértéjumu. Publiski pieejama informacija ir pienemama tikai tad, ja ta ir
skaidra, uzticama un sagatavota ta, lai izpilditu normativas prasibas!?. Pieméram, ir

9 Sk. FITD Il Delegétas direktivas 10. panta 1. punktu.

10 Sk. FITD Il Delegétas direktivas 10. panta 2. punkta 3. dalu.

11 Eiropas Parlamenta un Padomes 2014. gada 26. novembra Regula (ES) Nr. 1286/2014 par komplektétu privato ieguldijumu un
apdrosinasanas ieguldijumu produktu (PRIIP) pamatinformacijas dokumentiem (OV L 352, 9.12.2014.,1.-23. Ipp.).

12 Sk. FITD Il Delegétas direktivas 10. panta 2. punktu.
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pienemama informacija, kas izpausta saskana ar Prospektu direktivu, Parredzamibas
direktivu, PVKIU direktivu, AIFPD direktivu vai treSas valsts lidzvértigam prasibam.

62. So pamatnostadnu 61. punktd minétais pienakums attiecas uz produktiem, kurus pardod
primarajos un sekundarajos tirgos, un tas ir japieméro sameérigi, atkariba no pakapes, kada
ir pieejama publiski pieejama informacija, un produkta sarezgitibas'®. Tadéjadi saistiba ar
informaciju par vienkarsakiem, izplatitdkiem produktiem, pieméram, parastajam akcijam,
parasti nevajadzés noslégt noligumu ar izstradataju, bet to var iegit no daudzajiem
informacijas avotiem, kas attieciba uz $adiem produktiem tiek publiskoti regulativos
nolikos.

63. Kad izplatitajs nav tada situacija, lai kada no veidiem iegitu pietiekamu informaciju par
produktiem, kurus izstradajusas vienibas, uz kuram neattiecas FITD Il produktu
parvaldibas prasibas, sabiedriba nespés pildit savus pienakumus atbilstosi FITD Il un
tatad tai ir jaatturas ieklaut Sadus produktus sava produktu klasta.

Produktu parvaldibas prasibu piemérosana tadu produktu izplatiSanai, kas tika
izstradati pirms FITD Il piemérosanas sakuma datuma.

64. Produkti, kas izstradati un izplatiti pirms 2018. gada 3. janvara, neietilpst FITD Il definétaja
produktu parvaldibas prasibu piemérosanas joma.

65. Produkti, kas izstradati pirms 2018. gada 3.janvara, bet izplatiti iegulditajiem péc
2018. gada 3. janvara, ietilpst produktu parvaldibas prasibu pieméroSanas joma, kas
piemérojama izplatitajiem, jo 1pasi attieciba uz prasibu identificét jebkura finanSu produkta
mérktirgu. Sada situacija izplatitajam jarikojas ta, it kd raZotajs batu vieniba, uz kuru
neattiecas FITD Il produktu parvaldibas prasibas. Kad izstradatajs ir identificéjis mérktirgu
(brivpratigi/ saskana ar tirdzniecibas Iigumiem ar izplatitdjiem) atbilstoSi Sim
pamatnostadném, izplatitajs péc ta kritiskas parskatiSanas var palauties uz So mérktirgus
identifikaciju.

66. Tomer izstradatajam sadu produktu mérktirgus ir janorada, vélakais, péc nakama produkta
parskata procesa cikla, kas saskana ar FITD Il 16. panta 3. punktu tiks veikts péc
2018. gada 3. janvara. Izplatitajam tad ir jaapsver Sis mérktirgus sava parskata procesa.

V.4. Pamatnostadnes par jautajumiem, kas piemérojami gan attieciba uz
izstradatajiem, gan izplatitajiem

“Negativa” mérktirgus identificeSana un pardosana arpus pozitiva mérktirgus
67. Sabiedribai ir jaapsver tas, vai produkts varétu bat neatbilstigs noteiktiem mérka klientiem

(“negativais” mérktirgus)'*. To darot, sabiedribai ir japieméro tas paSas kategorijas un
principi, kas minéti ieprieks 13.—20. punkta un 34.-40. punkta. Saskana ar pieeju, kas tika

13 Sk. FITD |l Delegétas direktivas 10. panta 2. punkta 3. dalu.
14 Sk. FITD Il Delegétas direktivas 9. panta 9. punktu un 10. panta 2. punktu.
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izmantota, lai identificétu “pozitivo” merktirgu, izstradatajs, kuram nav tieSu attiecibu ar
gala klientiem, varés identificét negativo mérktirgu uz teorétiska pamata, proti, visparigak
skatoties uz to, ka konkréta produkta specifika varétu neatbilst noteiktam iegulditaju
grupam; izplatitajs, nemot véra izstradataja visparigo negativo mérktirgu, ka art informaciju
par savu klientu bazi, spés konkrétak identificét klientu grupu, kurai konkrétais produkts
nav jaizplata. Turklat izplatitajam ir arT jaidentificé klientu grupa(-as), kuras(-u) vajadzibam,
TpaStbam un mérkiem konkréta produkta izplatiSanai nepiecieSamais pakalpojums nebus
atbilstigs.

Dazas no mérktirgus 1pasibam, kas izmantotas izstradataja un izplatitaja veiktajam
pozitiva mérktirgus novértéjumam, automatiski paradis pretéjas ipaSibas, kas piemit
ieguldttajiem, kuriem produkts nav atbilstigs (pieméram, ja produkts ir paredzéts
ieguldijumu mérkim “spekulacija”, tas vienlaicigi nebus piemérots mérkiem “ar zemu
risku”). Saja gadijuma sabiedriba var definét negativo mérktirgu, pazinojot, ka produkts vai
pakalpojums neatbilst jebkuram klientam, kurs ir arpus pozitivd meérktirgus.

Atkal ir svarigi nemt véra proporcionalitates principu. Novértéjot potencialo negativo
mérktirgu, faktoru un kritériju skaits un detalizéta informacija par tiem bus atkariga no
produkta batibas, Tpasi no ta sarezditibas vai riska un ienesiguma profila (proti, standarta
iespéju produktam, visticamak, bls mazaka to iesp&jamo iegulditaju grupa, kuriem tas
nebds atbilstigs, savukart daudz sarezgitakam produktam to klientu grupa, kuriem finansu
instruments nav atbilstigs, var bt lielaka).

Var bat situacijas, kuras produktus noteiktos apstaklos un tad, ja ir izpilditas visas citas
tiesiskas prasibas (tostarp tas, kas saistitas ar izpauSanu, piemérotibu vai atbilstibu,
intereSu konflikta identificéSanu un parvaldibu), var pardot arpus pozitivd mérktirgus.
Tomeér Sajos gadijumos tas ir japamato ar konkréta gadijuma individualajiem faktiem,
novirzes iemesls ir skaidri jadokumenté un, kad iesp&jams, janorada atbilstibas zinojuma.

Ta ka negativais mérktirgus ir skaidri izteikta norade par klientiem, kuru vajadzibam,
TpaStbam un mérkiem produkts neatbilst un kuriem produkts nav jaizplata, gadijumiem, kad
parosana tiek veikta iegulditajiem no Sis grupas, ir jabut retiem, s novirzes pamatojumam
ir jabat atbilstodi nozimigam un parasti tiek sagaidits, ka tas ir daudz batiskaks neka
pamatojums pardosSanai arpus pozitiva meérktirgus.

Pieméram, produktu pardoSana arpus meérktirgus var notikt, veicot pardoSanu bez
konsultéSanas (piem., kad klienti vérSas sabiedriba, lai iegadatos konkrétu produktu,
sabiedribai neveicot aktivu pardoSanu vai bez jebkadas sabiedribas ietekmes), kad
sabiedribai nav pietiekami daudz nepiecieSamas informacijas, lai veiktu pilnigu
novértéjumu, vai klients ieklaujas mérktirgh, un tas varétu bat gadijums, pieméram,
rikojumu izpildes platformas, kas darbojas tikai piemérotibas rezZima. Tiek sagaidits, ka
produkta parvaldibas kartibas konteksta sabiedribas analizé ex-ante situacijas, tadas, ka
aprakstits iepriekS, un pienem atbildigu [émumu, ka tas risinat, ja tas notiktu, un ka ar
klientiem saskaré esoSie darbinieki ir informéti par vadibas struktiiras ITment definéto
pieeju, lai varétu to izpildit. Sabiedribam ir janem véra art to produktu batiba, kas ir ieklauti
to produktu klasta, kurus vini grasas piedavat klientiem (pieméram, sarezgitibas / riska
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73.

74.

*

zind), un jebkadu intereSu konfliktu ar klientiem esamiba (piem., paSizvietoSanas
gadijuma), ka art to darijumdarbibas modelis. DaZas sabiedribas var, pieméram, apsveért
iespéju nelaut klientiem rikoties, ja tie ietilpst negativaja mérktirgl, savukart |aut citiem
klientiem veikt transakcijas ar finandu produktu, kas atrodas “pelékaja” zona, t. i., starp
pozitivo un negativo mérktirgu.

Ir svarigi, ka tad, ja izplatitajam klGst zinams, pieméram, analizéjot klientu stdzibas vai citu
avotu sniegto informéaciju un datus, ka konkréta produkta pardoSana arpus ex-ante
identificéta mérktirgus ir kluvusi par nozimigu paradibu (piem., iesaistito klientu zina), $ada
informacija tiks pienacigi nemta vera izplatitaja piedavato produktu un saistito pakalpojumu
periodiskas parskatiS8anas gaitd. Tados gadijumos izplatitajs var, pieméram, izdarit
secinajumu, ka sakotnéji identificétais mérktirgus nav bijis pareizs un ka tas ir japarskata,
vai ka saistita izplatiS8anas stratégija nebija atbilstoSa produktam un ir japarskata.

Par novirzém no mérktirgus (arpus pozitiva mérktirgus vai negativaja mérktirga), kas var
bt saistitas ar izstradataja veikto produkta parvaldibas procesu (ipasi tam, kas atkartojas)
ir japazino izstradatajam, nemot véra 54. punktad minétos iznémumus.

Mérktirgus prasibu piemérosana sabiedribam, kas strada vairumtirdzniecibas tirgos
(proti, ar profesionaliem klientiem un tiesigiem darijumu partneriem)

Profesionalie klienti un tiesigie darijumu partneri ir dala no starpniecibas kédes

75.

76.

77.

78.

FITD Il 16. panta 3. punkta izklastitas prasibas tiek piemérotas neatkarigi no klienta veida
(privatais klients, profesionals klients vai tiesigs dartjumu partneris). Taja pasa laika FITD I
16. panta 3. punkta un 24. panta 2. punkta ir precizéts, ka klienti, kas jameklée, ir “gala
klienti”. Tas nozimé&, ka sabiedribai nav japrecizé mérktirgus citam sabiedribam
(profesionaliem klientiem un tiesigajiem darijumu partneriem) starpniecibas kédé, bet gan
jaizveido meérktirgus, paturot prata gala klientu (proti, starpniecibas kédes pédgjo klientu).
Specifiskais mérka gala klienta veids ir janorada 18. panta a) apakSpunkta minétaja klienta
veida kategorija.

Kad profesionals klients vai tiesigais darfjumu partneris iegadajas produktu noldka to
pardot citiem klientiem, tadéjadi rikojoties ka savienojums starpniecibas kéde, vins nav
jauzskata par “gala klientu”.

Tada gadijuma profesionals klients (vai tiesigais darijumu partneris) rikosies ka izplatitajs
un tapéc tam ir jaatbilst produktu parvaldibas prasibam, kas piemérojamas izplatitajiem.

Pieméram, ja sabiedriba pardod produktu tiesigajiem darijjumu partneriem, kas iegadajas
produktu noldka izplatit to plasak profesionaliem klientiem vai privatajiem klientiem,
tiesigajam darfjumu partnerim no jauna ir janovérté attiecigais mérktirgus saskana ar
saviem pienakumiem ka izplatitajam. Ja tiesigais darjjumu partneris tad veic produkta
izmainas pirms atpakalejoSas izplatiSanas, visticamak, tas nozimé, ka tam ir jaatbilst
produkta parvaldibas noteikumiem, kas piemérojami izstradatajiem, ka art izplatitajiem.
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Profesionali klienti un tiesigie darijjumu partneri ka gala klienti

79.

80.

FITD klientu klasifikacijas sistema pielago profesionalas étikas aizsardzibu katras klientu
kategorijas vajadzibam (pieméram, privatiem klientiem, profesionaliem klientiem un
tiesigajiem darfjumu partneriem). Vairumtirdzniecibas tirgus konteksta (kas ieklauj
profesionalos klientus un tiesigos darijumu partnerus) FITD pielauj veikt zindmus
pienémumus attiecibad uz klientu zinaSanam un pieredzi saistiba ar ieguldijumu risku
izpratni.

FITD Il pieprasa, lai sabiedribas nodrosinatu, ka produkti, kurus tas izstrada un/vai izplata,
ir veidoti ta, lai atbilstu identificéta gala klientu mérktirgus vajadzibam attiecigaja klientu
kategorija'®. Attiecigi, novértéjot piemeéroto mérktirgu konkrétam produktam, sabiedribam
ir jaapsver piemérota klientu kategorija un tas, vai Sis apstaklis lauj tam izteikt pienémumus
par gala klientu zinaSanam un pieredzi.

Profesionali klienti ka gala klienti

81.

82.

83.

Sabiedribas var pienemt, ka profesionaliem klientiem ir vajadzigas zinaSanas un pieredze,
lai izprastu riskus, kas ir saistiti ar konkrétajiem produktiem vai pakalpojumiem, attieciba
uz kuriem vini ir klasificéti ka profesionali klienti*®. Tomér FITD noskir profesionalus klientus
per se un profesionalus klientus, kuri par tadiem ir atziti péc klienta iniciativas — attieciba
uz pédéjas minétas kategorijas klientiem nevar pienemt, ka vinu zinaSanas un pieredze ir
salidzinamas ar profesionaliem klientiem per se.

Tapéc sabiedribam, veicot sava mérktirgus identificéSanu, attieciba uz pienémumiem par
zinaSanam ir jaapsver atSkiribas starp privatajiem un profesionaliem klientiem un —
profesionalu klientu kategorija — starp profesionaliem klientiem, kuri par tadiem ir atziti
péc klienta iniciativas, un profesionaliem klientiem per se!’. Pieméram, pretstatam —
pieeja ir janem véra So dazado klientu kategoriju zindSanu un pieredzes profila atskiribas.

lespéjams, ka daziem produktiem (piem., tiem, kas ir pieméroti izplatiSanai
mazumtirdzniecibas “masu” tirgos) bus plasi definéts meérktirgus, kas varétu ieklaut gan
privatos, gan profesionalos klientus. Varétu péc noklus€juma uzskatit, ka tadu produktu
mérktirgus, ka, pieméram, parasta PVKIU fonda dalas vai akcijas, ietver profesionalus
klientus. Tomér dazu citu produktu, jo TpaSi produktu ar sarezgitiem riska profiliem,
mérktirgus bls daudz Saurak definéts. Pieméram, mérktirgu iesp&jamai konvertéjamai
obligacijai var veidot tikai profesionali klienti per se vai profesionali klienti, kuri par tadiem
ir atziti péc klienta iniciativas, kas, visticamak, saprot ar $adiem produktiem saistito
sarezgitibu.

15 Sk. FITD 11 16. panta 3. punkta 3. dalu un 24. panta 2. punktu.
16 Sk. 11 pielikumu FITD II.
17 Sk. FITD I, Il pielikuma I1.1. iedalas 2. dalu.
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Tiesigie darijumu partneri ka gala klienti

84. FITD reglamentégjosie noteikumi atzist, ka tiesigie dartfjumu partneri ir vispieredz&jusaka

85.

iegulditaju grupa un kapitala tirgus dalibnieki, ta rezultatd attieciba uz Siem klientiem
izsledzot daudzas no profesionalas darbibas étikas normu aizsardzibam. Tomér FITD I
censas palielinat aizsardzibu, kas piemérota klientiem, kas nav privatie klienti, izslédzot
atseviSkas informéSanas un zinoSanas prasibas sabiedribam, kas veic darijjumus ar
tiesigajiem darijumu partneriem. Lai gan sabiedribam nav pienakuma piemeérot FITD Il
24. panta noteikumus (iznemot 4. un 5. punktu), veicot darijumus ar tiesigajiem darfjjumu
partneriem (FITD Il 30. panta 1. punkts), tam joprojam vajadzés nodroSinat, ka tas rikojas
“gudri, taisnigi un profesionali” un savos darifjumos ar tiesigajiem darfjumu partneriem
komunicé veida, kas ir “patiess, skaidrs un nav maldino$s”. Turklat FITD Il 16. panta
3. punkta izklastitas prasibas tiek piemérotas neatkarigi no klienta veida (privatais klients,
profesionalais klients vai tiesigais darjjumu partneris).

Lai gan gala klientu mérktirgus aptver tikai tiesigos darijumu partnerus, kopéjais vértéjums,
visticamak, bds mazak plass. Tiesigie darfjumu partneri, visticamak, detalizéti izpratis
tirgus vidi, komercialo dzivotspéju un citus galvenos faktorus un riskus, kas saistiti ar
konkréto ieguldijumu lémumu.
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